Copertina - Frontespizio - Indice by ,

. .  . .  . . . . . . .  .. . . . . . . . . . . .  . . . .  ............... + . . . .  . . . . . . . .  ................ . . . .  
' .. " . - .  1 
Ce.S.E.T. CENTRO S T U D I  D I  E S T I M O  
E DI ECONOMIA TERRITORIALE - FIRENZE 
LA LOCAL ZZAZIONE 
DEGLI IMPIANTI INDUSTRIALI 
Criteri e metodi di scelta 
a cura di MARCELLO OREFICE 
QUADERNO N. 1, 1984 

I N D I C E  
Prefazione del Prof. M .  Grillenzoni, Presidente del Ce.S.E.T. . . . .  Pag. 5 
Premessa . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  n 7  
Cap. I 
LA SCELTA DELLA LOCALIZZAZIONE IN ALCUNI CASI REALI 
1-1 . I parametri fondamentali della valutazione . . . . . . . . . . .  Pag. 9 
1-2 . <I L’instabilità delle condizioni >) nella dinamica industriale . . . .  n 1 2 
1-3 . Un modello elementare derivato da D.M. Smith . . . . . . . . .  I> 14 
1-4 - Un modello probabilistic0 di minimizzazione dei costi di trasporto . . n 1 7 
1-5 - Distribuzione differenziata dei potenziali d’origine e dei potenziali d i  
destinazione . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  n 19 
1-6 . Le previsioni di miglioramenti futuri della rete cinematica . . . . .  * 21 
1-7 - Un modello per la scelta della localizzazione e delle dimensioni produt- 
tive in funzione del mercato . . . . . . . . . . . . . . . .  n 22 
Cap. Il 
LE ORIGINI DEI MODELLI TERRITORIALI 
2-i . I l  modello di  Weber . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  Pag. 29 
2-2 . Il contributo di Andreas Predohl . . . . . . . . . . . . . .  32 
2-3 . L’economia dei trasporti in Englander e Ritschl . . . . . . . . .  >i 32 
Cap. Ill 
L’INFLUENZA DELLA TEORIA WEBERIANA SUQLI ECONOMISTI DEL PERIODO PREBELLICO 
3-1 . L’apporto degli svedesi Ohlin e Palander . . . . . . . . . . .  Pag. 35 
3-2 . La geografia volontaria . di E.M. Hoover jr. . . . . . . . . . .  >> 36 
3-3 . L’industria tra le .. località centrali del Christaller . . . . . . .  n 37 
3-4 . L‘ ordine spaziale n di Losch . . . . . . . . . . . . . . .  I> 40 
Cap. IV 
4-1 . George Zipf e il pr imipio del minimo sforzo . . . . . . . . . . .  Pag. 47 
4-3 - i l  dimensionamento spaziale dell’economia di Claude Ponsard , . , >i 50 
INDUSTRIA E TERRITORIO NEGLI STUDI DEL PERIODO POST-BELLICO 
4-2 . Le classificazioni sistematiche di George Renner . . . . . . . .  >> 48 
4-4 . Il rapporto <c produzione-distribuzione nel pensiero di  Isard . . . .  >B 51 
4-6 . Le u isoplète del modello di Smith . . . . . . . . . . . . .  n 53 
4-5 - Le <c capacità imprenditoriali 
storica >I di Blanchard )> 52 
di Greenhut e I’ 11 analisi dell’evoluzione . . . . . . . . . . . . . . . . . .  
.. ,. . . . . . .  .............. 
. . . . . . . . . . . . .  .............. 
................ .2: ................. .............. 
Cap. V 
GEOGRAFIA E MARKETING NELLA SCELTA DELLA LOCALIZZAZIONE 
5-1 - Le teorie geografiche nella localizzazione industriale . . , . . , , Pag. 57 
i> 60 
. . . . . . . . . .  a 61 
v 63 
Bibliografia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  n 66 
5-2 . Una classificazione delle aziende in funzione della domanda . . . .  n 59 
5-3 . L'analisi del rapporto a produzione-distribuzione . . . . . . . .  
5-5 . L'effetto evolutivo delle <c motivazioni , d'impresa . . . . . . .  
5-4 . Problemi di scelta dei canali di distribuzione 
